Krok

Dziatanie i wymagania

Weryfikacja
(TAK/NIE) + notatki

FUNDAMENTY | ANALIZA

Audyt Wstepny Czy przeprowadzono audyt dotychczasowych dziatan
w celu wykrycia wszystkich putapek i czynnikéw
zawyzajacych koszty (np. problemy serwerowe, toksyczny
ruch)?

Cele SMART Czy cele w harmonogramie sg zdefiniowane metodg

SMART (Specific, Measurable, Achievable, Relevant,
Time-bound)?

OPRACOWANIE DZIAtAN

Long-Tail Content

Czy zaplanowane tresci koncentrujg sie na Long-Tail
Keywords, eliminujgc marnotrawienie budzetu na walke
o drogie head keywords?

Integracja Kanatow

Czy harmonogram przewiduje synergie kanatéw (PPC,
Content, Social Media), tak aby drozsze PPC dostarczato
danych dla tariszego SEO?

Definicja zadan
(harmonogram vs.
plan)

Czy wszystkie pozycje w kalendarzu sg konkretnymi,
operacyjnymi zadaniami z datg rozpoczecia/zakornczenia,
a nie ogdlnikowymi hastami strategicznymi?

WDROZENIE | KONTROLA

Wybor narzedzi

Czy wybrano i wdrozono proste narzedzie do wizualizacji
harmonogramu i zarzgdzania zadaniami (np. Trello,
Notion, ClickUp)?

State punkty kontrolne

Czy w harmonogramie zaplanowano regularne (np.
miesieczne/kwartalne) spotkania/przeglady w celu oceny
postepow w realizacji celéw SMART?

Mechanizm Stop-Loss

Czy wdrozono mechanizm (lub procedure manualng),
ktory gwarantuje btyskawiczne usuniecie nieskutecznych
elementéow (kampanii/tresci) z harmonogramu, jesli nie
generujg konwersji?

Weryfikacja techniczna

Czy harmonogram uwzglednia regularne sprawdzenie, czy
klikniecia reklam przektadajg sie na sesje na stronie oraz
audyt umiejscowienia reklam (Placement Monitor)?




